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2019 78% 3% 10% 8%

2018 82% 2% 8% 5%
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m Mediatheken / TV-Sendungen auf YouTube
H Videos bei Streamingdiensten
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2022 76% 6% 17% 2%

2021 75% 3% 18% 4%

2020 74% 2% 19% 5%

2019 79% 2% 12% 7%

2018 77% 3%| 10% | 10%
B Radio

m Podcasts / Radiosendung auf Abruf im Internet
m Musikstreamingdienste / YouTube
m CDs /LP/ mp3/ Download
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